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ИЗОБРЕТАТ~ЛЬНОСТЬ В ПЛАИАТЕ . 
• 

• , 

• 

1 

... 
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• 

Планат продуит. напиталистичесной эпохи. ' . ... 
Хотя первые плакатЫ появились в виде . афиш парижских те­

атров-кабачков, во буржуавия быстро воспользовалась и усвоила все 
выравите.пьные сред9тва пла:ката в целях :коммерческой RQвкурев­
ции. 

Планат пор.ожден борьбой. " 
Борьбой на рынке, борьбой ва фронтах: политическом, воевяом, 

идеологическом. Плакат начинает жить особо ивтеасивяо в острые 
моменты: борьбы. Обострение товарного хризиса, выборная кампания 
в парламенты, война, революция толхают ва улицы городов пеструю, 
глазастую, :крикливую рать плакатов. · 

Детище борьбы плакат динамичен. 
Динамичен по своей идеологии, формальной структуре, условиям · 

производства и социальной роли. Дина}(ичностъ плаката делает его 
специфически изобретательным: искусством. 

Пла~ат наиболее выразительная форма производственного изобре-, ~ 

тательства и мастерства. . · · 

' 

• 

Как продукт производственный (и · массового проивводства), пла- .,, 
Rат ве имеет (и не должен иметь) Rакой-либо раз навсегда фиксиро-
ванной формы. . 

Форма плаката веяний раз нова. ~ 

• 

• 

• 

-

Она возникает не а priori, а вырабатывается в каждом новом . 
случае а posteriori. Она является результатом трех условий: 

1) Наэвач~ния ппаката (момент социально - телеопоrичесний); .. 
2) Технических рессурсов, материала, средств изобразительности 

и пр. (момент производственный); . ·. 
3) УсJiовий восприятия средой и усJiовий воздействия на иее-

(м:о:мевт социально -- психологичесний). , 
. Размышляя о 1плакатном мастерстве, нельзя говорить об имriрес-

. ' 

сионистич:есхом, эхспрессионистском, ховстру.ктиввом и пр. плахате. 

Ибо "голой", абстрактно - мысдимой формы ппаката, В· которую бы 
' можно было ,,влить'' любое содержание · пе .может быть. 

Как же протекает процесс ивобретатепьства формы плаката (Rогда. 
мастер соанательв:о отдает себе отчет на протяжении всех стадий 
своей работы), или как должен: ов: протiкать (когда требуемой созна-
тельности мастер проявить в:е умеет)? · . 

Чтобы: ответить яа такой вопрос, нужно сдепать ориентацию не , 
на художника - станковиста, а па инженера - проивводствевв:ика. По­
строить и оЦевить форму плаката, как продукта массовоrо производ­
ства, возможно путем сравнения его с наиболее типичными фабрика- ' ~ 
тами массовой индустрии. Почти всякий фабрикат, выпускаемый ва 
рынок, является орудием или средством ДJIЯ определенной цели. 
Всякое же орудие или средство является предметом социал.ьвы:м" 

самодовлеющего бытия ве имеющим. , , 

• 

• 
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Социально-знономичесиое И формапьно"производственное содержание 
фабриката массовой индустрии рбусловливается назначен~ем вещи . . 

Ф\Jр~а такой вещи: диктуете.я е~ наавачением и :материалом. Ов:а 
должна· быть целесообразна и утилитарна. Назначение предмета учи­
тывает сферу его соци:альв:ого расnр.остраяения\! .Пр11мер: набойRа) 
варьируя цвета и рисуяов:, учитывает социальный состав, потребите.лей· 
и места иааначения. · 

Следовательно, инженер. проектирующий вещь :масс9вого потре· 
блевия, имее~ ,в виду: , · . 

1) . Назначение вещи, ее потребительскую фуннцию; . " 
• 

2) Сф'еру ее социальпог~о Р.ЗСПрос~ранения; 1 

• r 

3) Материал, подлежаmиi:\ обработке; · · . . 

• 

4) Техни':lеские рессурсы, коИми можно располаrатъ при выработке -" 
• • 

вещи. , 
Эта четыре момента, в свою ~чередь, влияют на: 
а) трудовую ст-оимост~ прод,у~та, т.-е. на ·нормальное или сред· 

нее R")ЛИtiество труда, :кот·орое при данных общественяых, ЭКОНОМИ· 
ческих и технических условиях требуется для пр·оивводств~ · пр·о-

дукта; : " · . · 
... б) потребительскую ценность проду.Rта или его общественную по-

леанЪсть для потребления. . · , 
Меновая стои.м:ость· прод~кта нас не может здесь интересовать, 

ибо плакаты не п-оатупают -в продажу:. 
Роль мастера-плакатиста ~ впоJ.J.ве адекватна роли инженера-кон­

структора. Оба они являются ;ивобретател.ями формы вещи, формы не 
са~Iодовлеющей, ~ обусловл-енной назначением продукта~ Следова· 
тельв:о, приступая , R ~ конструкции формы плаката, мастер должен 
у~есть. .все выmеоаяачеввые ус;nовия., И т.олько, :как. реаультат;t этого 

·уч~та, может быть соадана своеобразная форма плаката ва каждый 
данный случай, и тольRо . именно Па этот данный случай. Итак, про-

u 
изводственная позиция, Itоторую ваимет мастер-плакатист, подлинно . 

с 

поняв свою роль, . вытекает из самого существа производства данного 

рода фабрикатов" " · · 
Мастер-проиаводствепниR, получив заказ на пла:кат, при изобре-

· тательстве его форм.ы, станет уч.итыватв: . · 
1. Потребительскую функцию пла~ата, его назначение произвести 

. ~ . v v • 

единовременныи, мансимально-сил·ьныи и короткии удар по психике зри-

теля. В музыкальной терминологии· есть выражение accord plaque, что 
овнач:ает ров,ный, одновременный удар всех нот 'аккорда. ПлаRатвая 
форма подобным же oбpasol\r :концентрирует в одном фокусе }4акси­
мум вырааительвости . Потребительская - функция плаката в силу этой 
ударности отличается от ФУ!!~дий вещей массового потребления рt18-
ким . преобладанием психологи~еского момента над материальным. 

··· Крупная ицдустрил в выработке форм предметов массового потребле­
ния стремится :к. стандартизации эrих форм (электрическая арматура, 
телефонные апnараты · и пр.). Этой. унификацией форм достиrается 

. ~ ' 

лег.кость замены пришедшей в негодность одной - вещи другою, по" 
- добной ей, а также яор~rалиауются способы: RЪ1работки предметов, 

потребляемых в м;ассовом в:оличе'стве. Напротив; ~~астер плаката, учи­
тывая его ударную задачу, ero максимальное воздействие па психику 
а:еителя пу'11ем создания зрительно наиболее бpoccRoru выражевия­
выну.я~дев: ст-ремиться · не к стандарту а к ориrин~1пьности. 

Унифацировапная форма, быстро п·римелъкавша·яс.я зрителю, пе­
рестае~ ~ проивводитъ на нег<;> воздействие, становится нева~ечаемой, 
т.·е. плаRат теряет .свой смысл быть приаыввым . . 

• 
• 

• • 
• • ' 
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Если иногда · удачно на:йденн~.я форма коммерческого плаката · 
о.стается втечение доJ1гого вреь.1ени :аеиаменвой, превращаясь в trade 
marlc, то ее стандартиаация касается только одной фирмы (например, 
немецкий плака~: лакироваяаый башмак и ваавание фирмы, обовна­
ченяое од~им словом Штиллер) и уже ни художвиft, ивобретmийi 
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I1I зо П ролетву ль та. Проект марки Северолеса. 
\ . / 

даннуrо форм)r, ни традиция ков:·:куревции, ви даже законы ' о па-
1 

тентах не позволяют испольаовать ту же форму плаката-рекламы ·д.ля 
другой фирмы. Ifo часто в основную модель такой стандартивирован, 
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Ва.рнант проекта. . 
" 

ной формы вносятся время от времени варианты" которые и привле-
кают зрителя, благодаря этому частично}'Jу оживJiеиию рекламы (на-

• 
• • 

• 
• 
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· . пример, в став:дартизир·оваяв:ый :кружок · ~Гум" постояв:но вносятся 
текстуальные варианты, помещаемые в центре этого кружха.) -
· . Тацим обр.аао:м:, требование ударности, ~ытекающее из назначения. 
плаката, :влечет _ ва собою два условия, необходимые при ивобретатель­

, , етве плакатной формы: ее оригина-льность и о~":rроумие. Как с:м:ерт-
1 , ноrо 1rpexa, пJiакат должен избегать штампа: сюжетного, · изобразитель-

• 

:вого, эмблематичного, текстуального и пр. , 
" Ив требования, что·бы удар - был короткий и сильный, вытекает 

~-. , условие лаконизма и эксцентризма. Плакат схватывается валету. Он 
. должен rоворить не речь,, ибо перед ;: :ним редко . останавливаются 

. прохожие, а криннут'ь короткий, лозунг. призыв. Выкрикнуть свой лозувГ" 
,. плакат должен ваибо.п.ее" эксцентрично, чтобы rодос его во множестве· 

,, ' rородских впечатлений был услышан. - . . 
Представление об ЭRсцентричвости формы ~лаRата всецело уеловВ:о 

и отяосительво~ :Каждо8 время ·и вся:кое место налагают на челов·е­
ческую деательвость свой "~алет". ~ Не избегают его, раву:меетс:Я " 
и ,плакаты. По общему "стилЮ'' их, мы равличаем плакат американ­
ский от н-е:мецкоrо, французе:кий от авrлийсвоrо, плакат 900-х годов 

• 

. ' 

~ ' 
' 

' . 

• • 
от со.вре:меввоrо. · .· " . ~ . , . " ~ 

Этот общий с·тиль~ план~тов нивеллир·ует.·своеобразие каждого из· них" 
· Первое появление в Москве _ ·тах-вавы:Еtаемой "конструктивной" 
театра;nьвой афиши ·имело большой эффект воздействия. Ныне, :&огда 
почти все афиши ста.пи ,,Rояструктивными" (плохо-ли, хороmо-ли!),­
тем самым. отдJельяа.я кенструктиввая а.фи.ша перестала обращать на · 
себя особое внимание. Каю бы ни был криклив плаRат, во если окру­
жающие ero плакаты: все кричат, то его хриR стуmевынается" Вот 
почему в практике американской рехламы-плаката встречаются так~е " 

· приемы: среди самых назойливых пла:катов появляется пустой белый ~ 
.nист. Это ·белое пsтно, как бельмо, привлекает R себе виим-авие, и за­
ивтересоваввый зритель в углу этого листа находит текст рекламыt 

,'вабравцой :мелким шрифтом. 1) . · 

Это обстоательство снова возвращает вас R основному принципу· 
, 
.'J 

· плаRа{rяоrо искусства к изобретательности. Мастер-плахатист в:е имее~ 
права быть зам:Rвутым "сх:Имв:иRо:м.'' или' "олимпийцем"-художвико:м,­
-Ои все время должен учитывать состояние и особенности плакатного­
рь~в:ка в каждый данный :момент изобретательства. Сама ориrииаль-

\ ность и остроумие плаката обусловливаются плакатным рынком. Можно 
' . / ·" сказать, что · ''t . -- ~ . . ' " • . , 

"- j ft (-...; ..,,.l ~ L ir .\ 

. Изобретательность ·. nрнсуща n:рироде плакатного · искусства. · . 
• 

• 

' ' · ~ ·- .. рев нее это уже ,ве , исхусств(). Вве ивобретаrrелъяости плакат· 
~ " ·, умирает. · ЕслИi втеЧ~ние J?Яда лет форма, напр., обуви может не иа­

, , 

~енятъся и все-таRи находить потребителей, то, если б:ы прекратилось 
-:J;Iао~ретательство в ц;пакате, · _ ои . умер бы, · потеряв свой смысJ1. · · 

Лаконизм и эксцентривм- выразительных средств плаката отяо-­
~uтс~ к рисунR.У, 'R . цвету, к те~сту. Де~талиэироваввый рисувоR, вюан-· 

" 

,, 

, ' 

• 

, " 

. , , · сироваИВЫЙ цвет ·и ДЛИННЫЙ r.reRCT теряют CMЫCJI В плакате, ибо· 1 

· остаются веаа:меченными, так RaR . обычяq пл.акат воспринимается 
зрителем яа некотором расстоянии и почти всегда более или менее 
:мrиовевно. . . ' 

L 

Но требование ·отсутствия:деталиро:sки в рисунке пренебрегается, 
и вполне законно, в плаRатах-рекламах кино. Здесь выставляются 

" . . ., прямо . фотографии, ивобра·жающие отдельные фрагментI;1 рекламиру.r 
; < 1 

• 

" ,1) В журнал.е ,,Da,s Plakat" · можно найти образцы и ненецкой рекламы, поль ... -
зующей этот прием. 

' 
' 

• 

' • ' • 

1 • 
• 

" 

' L ' 
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емой Rино картины. Но эти витрины хиво обычно совмещают в себе . 
бросскую часть плаRата, воспринимаемую падали, и деrrаливировавную 
часть рекламы, требующей, и вполне соавательно, подробного рассмо-
трения. , -

Навначением плаката обусловливаете.я и его илассифииация: _ 
1 ) -Иом~ер:еский плакат (торrовый, иадустриальный); _ 
2) Идеиныи плакат (политический, ·военный, просветительный и пр.). 
11. Сфера социального распространения плаката, также как и на-

значение ~ его, обусловливает, в свою- очередь, форму пла1tа1,а. :Как 
общее правило, плакат должен быть общедостулен. Отсюда требова­
ние общепонятности, :которое всегда может , быrхъ предЪявле1:tо ' к ппа­
кату. Но поня:яость плаката относительна. УчитыЕая - социа.иьную 
среду, в хоторои плакат предвавнач:е·н для ра_спростраяев:я.я, мастер 

-

' 

• 

• • 

-
• 

,. 

• 

• 

• 

- • 

• 
• 

, 

• • 

' 

' • 

, 
' 

' . • 

flзu llplJI81'1tJJ1ьт~. }"PoJ1 n·лакьта. · 
. -

:может. усложнять или упрощать его формы~ Плакат, пред~аавач:еняый 

• 

• 

для деревни, должен быть более понятен, Чем городской. Ивобрави-
~ т_елЪиая и текстовая сторона его может быть более пространной, ибо 
деревенский житель уж, конечно, не Т'ОЛЬRО не мелъRом взгдянет на 
плакат, ио :несколько рав со вниманием ва _ нем остановится. Общеnо· 
нятяость может быть пре.Ц'I?,ЯВJiева R плакату широк.ого распростран.е- . 
в:и.я. Но, например, в плакате специального назначения, рассчитан­
ном: на определенную, огранич:енвую среду тех или иных про~ессио· 
валов, понятность может быть истолкована . гораздо ограяичите.пьвее . 

Место, в котором: назначен висеть плакатt таJtже должно- быть 
учтено изобретателем его форм:ьт. Городсttая: площадь, всегда :в:апG>л-

• 
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яеявая движением, требует маRсимально бросс:коFо плаката. У чрежде­
ние (фабрика), посещаемое одним ~ тем же составом рабочих, еже­
дневно воспринимающ:ах плаRат, :может предъявить гораздо более 
скромные требования выразительности от плав:ата, Могут встретиться 
случаи, Rогда резкая экспрессивность плаката будет поставлена .в ми­
нус его изобретателю .. Например, плакат дJI.я школьных помещений, 

• 

· - излишне лишь раздражающий зрение и навязчиво кричащий, :когда 
и тихая и спокойна.я реqь может быть услышана. • 

\ 

• 

,III. ма.териал . плаката состоит из а) листа бумаги (фанеры. 
картона); б) ивобразительв:ого рисунка (предметяог~ или беспредмет­
ного); в) цвета-краски; г) текста. 

Форма изобразительного рисунка и :колорит ~плак~та, как ис~усства 
плоскостного, обусловливаются плоскостью. " 

Корень plaqu', общий для целого ряда слов, укааывает на тесную 
св.язь с пtnоскостью предотавJiени.я о форме плаката: plaque значит 
пластинка, plaqucr накладывать, pl~queu1· наклейщик. Отсюда заклю­
чаем, что форма плаката плоскостная ра1· excellence. 

Реклама этот бл~зs:ец плак~~а · корень "свой берет от латинского 
слова clamare нричать. Reclame- по-франЦувски, кроме значения ,, объя­
влять'', еще овначает нрик на соколиной охоте. 

Для рекла~ы нет ниRаких формальных ограничений. 
СледовЗ:тельно, вид агитационного воздействия sui gcne1·is, свя­

ванпый с плоскостью, как формальцым основанием, будет чаще всего 
именоваться плакатом. Те же приемы: воздейств~я, , но претворенные 
в иные формы (трехмерно-объемные, световые, звуковые, словесные) 
будут относиться к рекламе. 

Плакат своей связью с плоскостью устанавливает тесный контакт 
только с одним видом пространственного искусства с живописью. 

Между тем кatt реклама пользуется формами скульптуры, архитектуры, 
литературы (TOJ.IЬKO текстуаnьные объя~лев:ия), МУ8ЫRИ (звуковая рек­
лама) и иными, самыми раанообрааны:м:и, средствами, выходящими · 
аа ограниченную орбиту тех ма'rериалов, которые употребляются типи-
ч~скими формами искусства. ' 

Существуе1• мнение, что иэобравительность, (понимаемая, к тому 
же, t1taк предметная иаобразИтелвяость), в:еотъе:млемо присуща плакату, 
и чисто текстуальный плахат относят к реttл:аме. Разница между рек­
ламой и 1,екстовыы пла:катом: не в тексте, как та~овои, а в характере 
связи этого текста с плоскос~ью. I-Согда этот текст имеет не только 

' 
идейное воздействие, но остававJ~ивает . внимание и с зрительно-вос-
принимаемой стороны, и когда ов: связан органичесни с плоскостью­
пистом, как от.Цельной формой, тогда такую форму мы называем пла­
:катной. Текст такого плаката обычно минимален. Напр.: "не курить!'' 

Напротив} когда текст играет исключительно идейную роль и 
u 

деиствует тольRо на интеллект, т.-е. когда текстовая сторона теряет 

сама по себе вритеJIЬяое , воздействие, т. · е. живописна.я функция в пла­
кате прекращается и переходит в литературную, такая форма яifляется 

" не плаката.ой а рекламной. Обычно текст реклцм пространный. Сюда 
должны быть отв:есеяы газ~етные объявления, прейс-курав:ты заводов, 
торговых и пром:ышленных предприятий и пр. Если речь идет яе о 
коммерческой ~rитац~и, а о политической пропаганде, то таttие обиль-
вые текстом листки называются или прокламациями, ~tогда они искшо-

читеJ1ьяо текстовые, или лубками, когда снабжены картинкой. 
Равницу между рекламой и плакатом можно провести, учитывая 

также и степень активности психиqеского эффе:кта, 1 1 который пытаются 
совдать оба эrи вида ис:кусства. Плакат всегда навязчив, назойлив . 

• 

• 
• • 
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Ов: действуеr насильнически. Ов: утверждает свою истину, требует под­
чинения ей. Реклама часто лишь объявляет, лишь констатирует факт. 

Прак~ика дает примеры" как в рекламу, в ее чистом виде, вкра· 
дываются элементы плаката. От этоrо опа вциrрывает в свQей хаче­
-ственной эффе:атности. И, наоборот, ·в плакат проникают черты рекламы, 
раажижая ее актуал_ьную силу. . 

' 
По внешним формам выражения пл:акат может быть: а) предмет-

но-иаобравительный (плакаты о rолоде); б) ивобрааите.пьно-текстуаль­
. ный (большинство революционных плакатов Моора, Дени и проч.); 
:в) беспредметно-текстуальный (супрематичесRие формы и ловунr); 
r) толькu текстуальный. 

Изобразительность в плаRате должна восприниматься легко и 
быстро и поэтому не должна быть сложной. Русские революционные 
плакат~ эпохи гражданской войны были перегружены и и~обр~витель­
ностью, и сюжетностью, и тексто~. Так, напр., плака':!' ,,Пауки и мухи'' 
содержал целое стихотворение Дем.ьяна Бедного в 30 строк. Плакат 

· работы Моора ,,Советская · Россия осажденный лагерь; все на обо· 
рону'' заключает в себе шесть . довольно мелких, отдельных Rартинок, 
подобных клеймам народного простовика. Эти черты русскоrо револю­
ционного плаката, столь чуждые его лапидарной форме, чертьт, осла­
бляющие еРо ~сноввое свойство удар средс·rвами оригинально най-
.деняой фор~ы, сближают ревоJIЮционв:ый плакат с революционным 
лубком. Некоторые же плакаты этого рода всецел0 должны быть отне­
сены к лубку. Также скорей к лубку относятся, хотя и· носили назва­
ние пла~атов, политические картинки "окна сатиры Роста''" В них 
уже один композиционный прием раввертыва:вия , сюj!tета посредством: 

__ ряда нартинок-клейм чисто-лубочный прием. 

Плакат форма городской агитации, лубон деревенской. , 
· Поэтому имеет свое оправдание сложно-изобразительный и обиль­

ный текстом плакат, пропагандирующий среди кнесть.яи ,,хлебный 
заем". Эrот плакат обращен к деревне, и уже этим самым дробные 
.формы ero ивобранительво-сюжетв:ой стороны имеют основание. , 

Но, в современных условиях техники, плакат становите.я ~се более 
И более примитивной формой воадействия и постепенно оттесняется 
рекла~rой, безудержно прогрессирующей и достиrающей в иных слу­
~аях иаумительяой находчивости. 

Не говоря о том, что часто мастера рекламы прибегают к различ­
ным металлам и устраивают трехмерно-объемные и ве статичесхие 

· даже, а кинетичесиие конструкции, (напр., род ,;мельниц'' на кио­
сках), яыне полуqает все больше и больше распростраяевия электри-
ческая реклама. . _, · 

Свет, звук и дым приспособляются для этих целей. . 
Иа тесных ущелий нью-иоркских улиц реклама поднимается 

с земли в небо. И посредством дыма днем, а посредством света­
ночью, чертит среди облаков впивающиеся в :моаг лозунги. Разумеется, 
что дпя такого рода реклам требуются сложные техяичесRие .приспо­
соблен~я. 3десь мастер должен об.па.дать специальными. знаниями по 
технологии, (если бы: оя даже огран1;1чивалс.я только одвим черте~ом: 
и проектом реклаМНlJГО сьоружения), в противnом случае он не сумеет 

·сделать правилf?В:Ого расчета: проектируемой конструкции. · 
Обширнейшее поле открывают перед мастером рекламы витрины 

~маrазинов. 3цесь ов: оперирует самыми разнообравными: материалами. 
ЕсJ1и б .ы подлинному, :мастеру-иаобретатеJJю удалось войти . в эту кос­
ную среду и прошибить брешь установившихся традиций, магазин- · 
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. ное окно из прошлого трафарета могло-бы превратиться в произведение 
искусства. 

НЫне ва западе реклама все чаще и чаще покидает свою иаоли­
рова:явую форму и стремится слиться с хакой-вибудъ мову:менталь~ой 
производс-rвенной вещью. В Германии при новой стройке архитектур-

u "' ... 
вых сооружении пользуются клвдкои нирпичеи д!IR создания рекламы,. 

". . 
:которая уже остается свяваниои с здание~. , 

Итак, от листа бумаги через монументальную Постройку до дыма­
вот диапааов ~атериалов, пользуемых в рекламах. 

IV. Технические рессурсы, имеющиеся в распоряжении плакатИ­
ста, роковым образом отражаются на форме плаRата. Aus NicЬt.s wird 
Nichts говорит немецкая поговорка. 

Мастер плаката, вычерчивающий его проеRт) подобно инженеру) 
строющему модель вещи) должен иметь в виду, что ов: соадает в~ 

уникум, а предмет массового производства, Rоторый достигнет по­
требителя не в том виде, в RaRoм он создан руками изобретателя, (как. 
станковая картина)) а в :мехавичесRи репродуцированном виде, пройд.я 
стадию маш.иняого производства. Это обстоятельство должн~ быть. ~ 
учитываемо мастером. Он должен анатъ технические рессурсы вакав- . 
чика и степень вовможного выполнения . 

Мнение, ч:то плакат должен обойтись дешево, так прочно утвер­
дивmеесLя в руссх~х условиях общей огравиченвости средств, не 
оправдывается всей прахтикой западно-европейской и америRан­

,- ской рекламы. Сложные ухищре):Iия световой реRламът, дорогие мате­
риалы; употребляющиеся для плахатов-листов и щитов) роскошно 
иаданвые фабричные прейс-куранты, специальные рекламные журналы 

v 
и книги, составляющие в.нушителъныи отдел литературы, сами аа. 

себя говорят) что на рекламу буржуа не ТОJiько не жалеет денег, но 
' считает, что через реRламу QHO их приобретает. Time is mоnеу­
rоворит ~заповедь'' ,а:м:ери:кансхого :капиталиста! Реклама сберегает 
ему врем.я, . т.-е. деньги. 1

). . 

Правда} такое отношение к расходам ва рекламу насается, глав­
ным образом, коммерческой рехламы и ее перманентной, по преиму­
ществу, фор:м:ьт, рассчитаяяой на длительное существование. Иное 
отптnевие R стоимости плаката возникает при создании идеологи­

ческого п,паката. Денежные суммы, затр.аченвые ва производство 
идеолоrичесхоrо плаката, яе возвращаются даже и косвенным путем/ 

каR эr() ймеет ~~есто в коммерческой рекламе. Поэтому расходы на 
такой плакат должны быть отнесены всецело в пассив организации, 
партии, учреждения) выпускающих идейный плакат. Идейный плакат 

· редко имеет перманентное значение. Чаще всего это плаRат ударного 
и временного значения, рассчитанный на короткое времн эксплоатации. 
Уж одно это заставляет экономнее отнестить R затрате труда и мате­
риала на его производство, Но, кроме того) иногда и время проиавод­
ства таноrо плаката бывает 01~равичевно. В nрактихе революционного 
n.naRaтa были случаи, хогда, в острые :моменты борьбы, плакат, гото­
вившийся 48 часов, становился запоздавшим. События опережали его. 

• 

CnJJomъ и. рядом ограничено время проиаводства и хоммерческ:их 
плакатов-реклам. 1-IапримерJ театральная афиша. Она ве должна · 
быть сложна, чтобы ве ватягивать время ее· выпуска. Ова привужде-

• 

1) .6 одном Берлине Общество Рекламистов насчиrывает 2.000 q;rенов, t1то ука ... 
зывает ва размеры реклаиного производства. В Вейr.1аре летом вынеn1него 23 года 
был выстроен для выставки Худолtесrrвевных Мастерск11х дом11к, все r.~атериалы п все 
оборудование которого взяли на себя бесплатно ряд проtttыmленньiх п торговых фирм" 
восr1ольаовавшись своей "бескорыстностью• с реклаl\1ной целью. 
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иа ограничиваться наборным тексто~r, ибо резать клише и вехогда, 

' 1 

! 
' 

и дорого. Она не может быть многоRрасочной, ибо каждая лиmвя.я 
-краска тре~ует J:Iи111него проката машин, следовательно, затягивает 
время производства. Итак) иногда и при напичии технических воз-
можностей, обстоятельства налагают ва плакатиста рлд ограничений. 

Цмея в виду проивводствевные у слови~ проектировани~ · и выра­
ботки плаката, мы определим е'го трудовую стоимость. А учитывая 
отепень ero психического воздействия на т.у социальную среду, ва 
коrорую он рассчитав, взвесим его поrребителъсRую ценность. Соотно­
шение этих двух величин даст нам воаможяость высчитать меновую 

ценность плакатаt выраженную только не в деяы,ах, а в количестве 

и в R'ачестве того психического эффекта, который был достиrиу,т 
появлением плаката в обшествеявой среде. _ 

Степень психологической зффек,тивности плаката наиболее суще-
~ ... 1 • ' 

-ственныи нритерии оценни его удельного социального веса. 

Мастерство плаката расценивается не по степени чисто техви- . 
ческого совершенства его выполнения. Производя зстетичесную оценку 
плаката. обычно соотносят ero.c проиаведениями станкового искусства, 
соверше~но аабывая, .что плаиат не самодовлеющ по ценности, :как 
и:артинн, что его функция социально-утили:тарная, и ·что в ttовечвом счете 

· не форма) хак 'I'аковая_, а цель, ради Itоторой соадав: плаRат о.пре"" 
" деляют его социальное виачев.ие и ero проиаводствеяныи замысел . 

.Э:rу совершенно отличную от станкового искусства роль плаката обыч­
но вабы.вают эстеты-оценп~ики и сами мастера. Пла:каты, собранные на 

· выставке, в альбоме, книге, могут ваиитересова'I'ь со стороны своей 
.зрительно-воспринимаемой формы. Но эrо илакаты, уже потерявшие 
свое веиосредственяое обществевцо-актуаJiьное вначение. Подобно то­
м.у, как посуда, мебель, костюмы, игрушки и np., собранные в худо­
жественные музеи, теряют свой первоначальный смысл и становятся 
через _ потерю своей непосредственной социальной фунRции вещами 
чисто эстетическими_ Отсюда следует, что плакаты, воспроизведенные 
в книге иJ1и журнале изменяют качество своего психического зффеита. 
В воспроизведенном' виде и в среде, пе соответственной пла1tату, центр 
внимания останавливается на его и:вобравительной форме. Поэтому 
в· репродукциях могут выиграть пла:каты:, формально бо.пее совершен­
ные) но проиграть те·; которые в требуемых для них специфичесRих 
условиях воздействия имели яаиболы1'1ий эффект. Эrот пример лишний 

· рав сближает плакат не с Rартияой., (которая в :воспроизведении те~ 
ряет гора8до меньше) чем любая утидитарвая вещь), а с материальными 
предметами обихода. 

Забвением социальной роли плаката страдают ·чаще 'всеrо худож­
ники-станковисты, Rак правого, так и Jieвoro лагеря. Свою привычRу 
рассматривать вещь со стороны ее самодовлеющей формы, вполне 
оправданную в станковом искусстве, переносят они и ва плакатное 

искусство, совершенно ие станкового типа. Реалистический плакат, 
отлично сделанный со стороны рисуяttа, персnективвых построений 
и проч., ,сплошь и рядом окавываетс.я :яегодяыы по воздействию. Ков· 
структиввый плакат современного ле13оrо мастера нередко "rлавастый'') 
часто не учитывает снеду ~ и место, ему преднавначаемые, вывываз хоть 

и эффект1 но ложный. :Конструктивист в построении плакатных форм, 
хотя руководствуете.а и пе импрессиовистичесRим вкусовым произво­

лом, во все же поступает так же, :каR и художни:к-естет, ибо, как ~ 
~rот последний, рассматривает форму, как самодовлеющее начало. 

Мастер плаката должен быть по типу яе :конструRтивист, экспресси­
ни:ст, р~алист, т.-е. станховист того или иного вида, а nроизвоАственнии. 
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1 Поэтому эстетичесний .. подход к плакат.у также) хах и конструктив-
ный, будет ложным, в:ак ложен он в применении R фабрикации, на-
пример, автомобильных шин. · . 

Итак, искусство плаката производственно по стuуктуре и обществеfl- . 
ной фуннuии) а по идеологии агитационно ра1· excelJe11ce. · 

Оно всегда призыв. Он°' всегда навязывает идею. Оно всегда зовет~ 
хочет или не хочет итти за ним зритель. Оттого-то оно так блиа1\о 
~ агит-исRусству, культивируемому пролетариатом. Хотя плакаrю· и воз­
ник в условиях бур~уааво~ культуры, но пролетариат воспользовался 
его формой в своих целях. · · 

В противовес номмерческоА1у плакату, культивируемому буржуазией,. 
пролетариат развивает форму идеологического планата политического и 

, . революционноr:о. 
Пролетариату форма плаRатвого искусства импонирует своей 

проивводственной основой и аr•итационной тенденцией. 
Процесс производства плаката коллективистичен. В нем, как и 

в производстве предметов массового потребления, принимают участие 
, целый ряд лиц от иаобретател.я его формы до :r4ашивиста, стоящего 

1 у печатного ставка. Хотя изобретатель плаката и стремится R ориги­
нальности ero формы, но, учитывая прежде всего соци:ал.ьную функцию 
плаката, оя стремится не R субъехтививации форм, а :ю их . объектив­
ной доступности. В фор:ь1ах хорошо построенного плаката не отра­
жается, (как в станковой картине), субъективный мир автора, а ва­
против его иаобравительной, .юовструктиввой, текстовой стороной 
говорит та социальная среда) кот·орая породила данный ппака.т. В рево-
люционном плакате это сказывается особенно рельефно. . 

Интересно ~ от:мвтить · и психологический штрих в восприятии 
плаката зрителем: вритель обычно не интересуется именем автора 
плаката, тогда как, соверцая станковую картину, он пытается прежде 

всего установить. ее автора. Недаром создалась целая наука об "аттри­
буциях" и целое практическое искусство "знаточества'', ванимающеес.я 
определением авторства картин" Можно быть уверенным, что по 

~ 1 

отношению Е пла:кату подобных теоретических и практических дисци-
• 

плин не вознив:нет, как не могут возникнуть они по отношению опре-

деления авторства вещей пра1tтического обихода. 
История плаката чаще всего анонимная история. . · 
Суммира.я все сказанное, мо.х~яо ·сделать следующее опре·делевие : 
Плакат есть производс·твенная, идеологичесни-агитационная, про­

странственно-плосиостная форма маст~рсноrо изобретательства, социаль­
-- ная ФУ:ниция кот.орого~ состоит в.· tом, чтобы произвести эффект едино-. 

. ' 

временного, короткого и r.1аксимально-сильного удара по психине зрителя " 
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